Bemutatkozas, el6zmények

Miért kell, mit jelent a marketing a szocialis szovetkezetben?

Honnan tudjuk, hogy mit vesznek meg az emberek? Piaci
infok a a dontések megalapozasahoz? Egy —vagy t6bb vas?

Termék : életciklus problémak, vagy

Szolgaltatas:megfoghatatlansag, elvalaszthatatlansag,
ingadozas, romlékonysag

Piacunk, vevGink-b2b, c, g a céltudatos eladast meghatarozé
tényezok

Versenystratégiak

Marketing MIiX: Product, Price, Place, Promotion, People, Processes, Physical
evidence-PR



Mar a tervezgetéstol

Hinni a sikerben
Sajat szerep és felel6sség ismerete
Csapatmunka

Marketingmenedzsment: az a j6 menedzser, aki kell6
nyitottsaggal és rugalmassaggal adaptalja meglévd tudasat
egy kozosségi vallalkozasra, tudatosan kihasznalva a szocialis
arculatbdl fakadé lehetséges versenyelényoket.

Onismeret, termék-és szolgdltatds ismeret, ligyfélismeret,
hatékony kommunikacio



Marketing egyszer(ien

 marketing azoknak az eszkdozoknek és
maodszereknek az egyuttese, amelyek
elengedhetetlenek a szocialis szovetkezet
kiildetésének és céljainak megvalositasaban:
a szovetkezetet lathatova, annak termeékeit
és szolgaltatasait eladhatova teszik, és
segitik, hogy a vallalkozas a vevok
elégedettségre torekedve elégitse ki a
piackutatas soran feltart, és a felkelthet6
sziikségleteket.



A fenntarthatosag részstratégiai

e szocialis szovetkezet olyan eszkozok
alkalmazasaban érdekelt, amelyek nem
igényelnek nagy raforditast, viszont
hatékonyak. Ezért legtobb kisvallalkozas a
szemeélyes kontaktusra, a termékek és
szolgaltatasok vevokozpontu személyre
szabasara
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